Caramelle vegane e sugar free,
cosli Perfetti guarda al post Covid
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dareal prodottouna veste graficauni-
versale. Cosiando atrovare Salvador
DaliaFigueras, 150 kmanorddi Bar-
cellona. Duranteil pranzoil grandear-
tistaabbozzo suun pezzo di giornale
quello che da cinquant'anni rappre-
senta il logo del prodotto: una mar-
gherita con la scritta Chupa Chups al
centro». Laconversazione con Corra-
do Bianchi, 48 anni, amministratore
delegato Italia della multinazionale
Perfetti Van Melle, ¢ un viaggio tra
brandiconicidiunagenerazione.C'e
l'intramontabile lecca lecca che
l'aziendahaacquisitonel 2006 dauna
aziendaspagnola, e cheancoraoggie
prodottoin1o milioni dipezzial gior-
no, macisonoanchelegomme dama-
sticare Big Babol e Brooklyn che, adi-
spetto del ponte campeggiante sul
packaging, ¢ italianissima.

Oggi il gruppo - che nel 2001 ha
lanciatol'Opa suVan Melle e nel 2013
ha trasferito I'headquarter ad Am-
sterdam - produce 502mila tonnella-
tetracaramelle e chewing guml'an-
no nel mondo, 44 mila tonnellate in
Italia. Nonostante la solidita dibrand
storici, il Centro ricerca globale di
Lainate ¢ in continua attivita per in-
tercettare nuovi trend alimentari. Da
quiesconoiprodottidestinatial pro-
cesso diindustrializzazione nei tren-
tuno stabilimenti del mondo.

Marchi di
successo. Alcuni
dei prodotti tra
caramelle e
chewing gum che
fanno capo al
gruppo Perfetti:
ogni giorno si
producono
10milioni di
chupa chups nel
mondo

A quali progettilavorail teamin-

ternazionale del vostro centroricer-
chediLainate ?
Lavoriamo molto sulla crescente ri-
chiesta dibenessere da parte dei con-
sumatori. In particolare stiamo svi-
luppando prodotti con caratteristiche
funzionali, come le caramelle arricchi-
te divitamine e minerali e proseguia-
mo nell'obiettivo di ridurre ulterior-
mente glizuccheri, nonostantelano-
stra gamma sia gia al 9o% sugar free.
Recentemente abbiamo lanciatouna
linea digelatine vegetariane e vegane
e,dopol'acquisizione di Valisi, snack
di frutta secca e disidratata. Puntiamo
molto su questa gamma, che stiamo
ampliando con barrette arricchite di
minerali e vitamine.

Quale ¢ oggiil vostro prodotto pit1

venduto e quale successoriscuotono
brand storici come il Chupa Chups?
A livello mondiale il prodotto con
maggior fatturato ¢ Mentos. Chupa
Chups e un prodotto disuccessoun po'
ovunque, malaRussia ¢il primo mer-
cato.In Italiacontinuaadavere risul-
tatibrillanti, conunadistribuzione ca-
pillare sul canale tradizionale e rota-
zioni crescenti nella moderna.
Ilgruppoin Italiaha chiusoil 2019
con ricavi per 657 milioni di euro.
Quali sono le stime per il 2020?
112020 saraunanno diforte decresci-
ta, perché illockdown ci ha privati di
unalarga fetta del nostro portafoglio
clienti. InItalia serviamo 15omila pun-
tivenditadel canale tradizionale (ibar
rappresentanolametadel nostrobu-
siness) e 28mila punti della distribu-

zione organizzata. Chiusure deinegozi,
smart working e crollo del turismo
hannoinfluito negativamente sulno-
strobusiness; abbiamo ottenuto tut-
taviabuonirisultati conle bustedica-
ramelle vendute nei supermercati.

In tempi di pandemia, quanto ha
pesato sul businessil fatto chelaCina
contendaall'ltalia il primato del fat-
turato all'interno del gruppo (16%)?
La Cina si sta riprendendo bene
dall'impatto della pandemia, che & sta-
to forte nella prima parte dell'anno.
Fortunatamente il nostro gruppo ¢
presente in moltissimi mercati: ope-
riamoin 150 Paesicon 38 societa. Eu-
ropa e Asiarappresentano entrambe
una quota di business del 38%, le
Americhe del 18%. Dal 2014 siamo in
Africa, dopo aver aperto uno stabili-
mento in Nigeria, Paese giovane con
buone prospettive disviluppo.

Quanto incidono sul mercatoita-
liano calo demografico e innalza-
mento dell'eta media?
Certamentel'andamento demografi-
coinltalia penalizzale nostre catego-
rie di prodotto. Controbilanciamo
questoimpatto conun elevatotasso di
innovazione.

Comesi declina nelvostro gruppo
la parola sostenibilita?
L'impegno ¢ crescente: lavoriamo sia
sul packaging, che sulla riduzione
dell'impattoambientale. L'obiettivo e
ridurre gli imballaggiin plastica e uti-
lizzare carta proveniente da fonti re-
sponsabili e foreste certificate Fsc.
Questi progetti riguardano tutti i
brand e nel 2021 contiamo di comuni-
care i primi risultati.
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